SEST ZNAKOV USPESNEHO PROJEKTU

Podstatou projektovej prace YRE timu je lokalny prieskum, spracovany do
Zurnalistickej podoby, ktory slizi na informovanie miestneho publika. Projekt sa zaCina
identifikdciou miestneho problému a musi vzdy hl'adat’ / navrhovat rieSenia.

Uspesny projekt by mal spinat’ $est’ nasledujucich kritérii:

1. TIMOVA PRACA

Skupina YRE S$tudentov by mala fungovat’ ako tim, t. j. spolo¢nym usilim pracovat’ na
projekte s jasne definovanym cielom. Dohodnite si terminy stretnuti a d’alSie potrebné pravidla.

Zodpovednost’ za jednotlivé tlohy projektu si Studenti rozdelia podla svojho zaujmu.
Niektoré wlohy mozu byt vypracované individualne, iné v ramci timu (napr. vo dvojiciach). Po
ur¢itom obdobi mdzete mladym reportérom navrhnit' zmeny, ktoré prispeji k rozsireniu ich
individualnych novinarskych kompetencii a vécsej flexibilite. Napriklad pre uzavretejSieho
Studenta, ktory vac¢sinu vol'ného ¢asu venuje praci s grafickym programom a pre vas projekt robi
uzasné vystupy, by mohlo byt podnetné pracovat’ obcCas aj v teréne - zbierat’ materialy, spravit
interview a pod.

Ulohou pedagéga na &ele YRE timu je predovietkym motivovat’ §tudentov k
poznivaniu, nasmerovanie na dostupné informa¢né zdroje a nastavenie zrkadla
objektivnosti ich Zurnalistickej praci.

2. LOKALNY PRIESKUM

Globalne environmentalne problémy lepSie pochopime, ak porozumieme ich lokalnym
koreniom. Projekt sa preto zacina identifikdciou miestneho problému, ktory sa tyka kazdodenného
zivota v regione. Sucast'ou tejto fazy je vyber témy, priprava a zbieranie materidlov, komunikacia
so vSetkymi aktérmi problému, hl'adanie rieSeni.

Pri planovani (rozdeleni uloh v time) a priebeznom hodnoteni vam pomdze nasledujica
tabul’ka.

Priprava a dokumentacia Plan Skutoc¢nost’

Identifikacia miestneho problému, ktory budeme skimat’

Studenti su zapojeni do vyberu témy

Zaznamenanie situdcie na miestnej Urovni, event. narodnej C¢i
medzinarodnej urovni (pozorovanim, interview, Stidiom)

Definovanie roéznych aspektov problému (ekonomické, ekologické,
socialne)

Identifikdcia réznych aktérov problému na miestnej trovni - v om
spociva konflikt medzi nimi a preco vznikol?

Identifikdcia existujlcich rieSeni (zmena spravania aktérov, technické
zmeny, zmeny ustanoveni a pravidiel apod.)

Doékladné pochopenie pozicie kazdého aktéra (kto ma aku rolu)

Zbieranie materidlu a idajov na miestnej irovni Plan | Skutoc¢nost’

Terénny vyskum — zistenie a pochopenie situdcie




Rozhovor s jednym alebo viacerymi aktérmi ¢i odbornikmi

Priprava podkladov pre buduci riport - mladi reportéri zaznamenavaja
situdciu, fotografuju, nahravaji

3. MEDZINARODNE / GLOBALNE POROVNANIE

Odportéame vybrana tému preskimat’ aj z pohl'adu inych regionov a krajin. Studenti tak
blizSie spoznaju rozne aspekty toho istého / podobného problému, zistia, aké vysledky priniesli
opatrenia uskuto¢nené v minulosti alebo v inom regione.

Studenti maju moznost’ spolupracovat’ s timami v inych regionoch & krajinach, ktoré
pracuju na tej istej téme. Prehl'ad o vSetkych zapojenych Skolach a ich projektoch najdete na
medzinarodnej stranke programu.

Hoci spolocnym jazykom vsSetkych programov FEE je angli¢tina, YRE timy mozu
komunikovat’ podl'a vzajomnej dohody aj v inych reciach a precvicit’ si napriklad Spanielcinu
alebo francuzstinu. V pripade, Ze mate zaujem zaregistrovat’ svoj projekt v medzinarodnej
sieti YRE, obrat’te sa na koordinatorku programu.

Bilateralny alebo multilateralny projekt dava prilezitost porovnat, ako sa s konkrétnym
environmentalnym problémom vyrovnavaju jednotlivé krajiny. Spolo¢ny projekt moze byt
zamerany aj opacne - na skiimanie globalneho javu a jeho lokalnych odlisnosti.

Porovnanie environmentalnych problémov v jednotlivych krajinach vedie k pochopeniu
lokalnych a globalnych stvisloti.

Na medzinarodnej stranke YRE sa mozno zaregistrovat’ dvomi sposobmi:
e na miestnej urovni : Tim Studentov sa venuje novinarskemu prieskumu miestneho
problému, pricom prepajaju environmentalnu a vedeckt problematiku. Obracaji sa priamo
na zainteresovanych politikov, podnikatelov, zdruzenia, spotrebitelov atd. Potom
prostrednictvom médii informuju verejnost’ v regione (miestna televizia, tlac, rozhlas,
konferencia, vystava).

e na medziniarodnej turovni: Studenti spolupracuju s d’al§imi mladymi reportérmi
zinych krajin. Prostrednictvom internetu vytvoria tim na napisanie jedného alebo
viacerych clankov, ktoré su obohatené¢ informaciami pochadzajicimi od ostatnych ¢lenov
medzinarodného timu.

Najlepsie clanky a fotografie, poskytujuce environmentalne informéacie celej sieti, byvaju
publikované online. NajlepSie z nich kazdoro¢ne ocenuje Medzinarodna porota v ramci YRE
Awards.

4. KONSTRUKTIVNY PRISTUP

Aby praca mladych reportérov priniesla miestnej komunite uzitok, je dolezité, aby
Studenti uniesli pripadné sklamanie a velakrat i neprijemnt pravdu, aby neskizli do utoéne;
kritiky alebo naopak do Tl'ahostajnosti. Pomézte im zachovat’ si pozitivny postoj k ochrane
zivotného prostredia a povzbud’te ich v h'adani moznych rieseni.

S podrobnymi vedomostami o danej téme a doterajSimi skusenostiach inych maju Studenti




vol'ny priestor pre navrhovanie osvedc¢enych i novych kreativnych rieSeni. Ich uplatnenie v praxi
je mozné konzultovat s koordinatorkou as odbornym garantom programu, ako aj so
zainteresovanymi subjektmi (vyrobny podnik, samosprava, spotrebitelia a pod.).

Dennodenne sme zaplavovani mnozstvom zlych sprav a st'aznosti. YRE projekty a
vystupy su charakteristické tym, ze navrhuju konkrétnu zmenu k lepSiemu.

5. KVALITNY NOVINARSKY PRISPEVOK

Svoj vyskum a zistenia moézu Studenti prezentovat' roznym spdsobom — reportdzou v
miestnom periodiku, vystavou na mestskom trade, v Skolskom Casopise, na webovej stranke
skoly. Zurnalistické spracovanie je totiz spdsob, ako spristupnit’ komplikovant (napr. odbornu)
informaciu Sirokej verejnosti v kratkej a zrozumitel'nej podobe. Mladi reportéri si sami zvolia,
pre aky spdsob i zaner sa rozhodnt.

Dolezité je len to, aby dodrzali zakladné pravidla novinarskej prace — aby boli objektivni,
profesiondlni, presni; t. j. aby sa snazili poskytnut’ nezavislé informacie, podlozené spol’ahlivymi
zdrojmi a udajmi. Na rozdiel od redlnej novinar€iny, ktord najma informuje, by mal byt’ prieskum
mladych reportérov nielen o hl'adani problémov, ale aj ich rieSeni.

Tu je niekol’ko tipov (najmé pre Studentov), ako napisat’ dobry novinarsky text.

5.1 Pisanie ¢lanku

Cielom novinarov (a teda aj cielom mladych reportérov) je byt Citany. Preto by mal
clanok citatel'ov od prvej chvile zaujat’ tak, aby ho precitali az do konca. Symbolicky povedané,
autor by mal svojho Citatel'a vziat’ za ruku, upttat’ ho, previest’ ho celym textom a na konci v iom
zanechat’ prijemny pocit.

Na rozdiel od skoly, kde je ucitelovym zamestnanim precitat’ si slohové prace predtym,
ako ich oznamkuje, Citatelia novin vase Clanky citat’ nemusia a nie su za to plateni. A v tom
spociva problém vsetkych novinarov — ako uputat’ ich pozornost? Ako napisat’ dobry ¢lanok?

1. Citatel’ je na prvom mieste.

Pri pisani ¢lanku vzdy myslite na svojich budicich &itatelov. Clanok by mal pochopit’
kazdy z nich. A hlavne — po tyzdinoch skiimania sa pravdepodobne stanete odbornikom na dany
problém. Budete poznat’ vSetkych aktérov aj suvislosti. Pre viac¢Sinu z vasSich cCitatelov to vSak
bude celkom nova téma. Preto nikdy nezabudnite predstavit osoby a organizacie, ktoré
v reportazi vystupuju, ¢i osvetlit’ stvislosti, vztahy a detaily.

2. Najdite spravne slova.

Starostlivo vol'te jazyk vasho clanku. Pouzivajte slova, ktoré s struc¢né, jednoduché
apresné. Zvycajne existuje spravny vyraz, ako sa vyjadrit. Najdite ho. Davajte si pozor na
odborné a vedecké slova. Nie kazdy im porozumie. Preto ich nepouzivajte privela.

Vyvarujte sa privelkého mnozstva &iselnych tdajov. Casto &itatela viac zmitl, ako
poucia. Vyberte si radSej percenta ako absolutne Cisla, lepSie sa porovnavaju. Ak je to mozné,
zameite Cisla za opisy. Napriklad namiesto ,,byvaly Sovietsky zvdz mal 22 000 km*” pouzite:
“byvaly Sovietsky zvdz bol 60-krat vacsi ako Nemecko”.

Pouzivajte kratke vety. Uz dvadsat’ slov je privela na to, aby si Citatelia vasu vetu
zapamatali. Ako ju skratit? Vyskrtnite vSetky opakujuce sa slova, zbyto¢né pridavné mena



a zamena, prislovky. Nesnazte sa do jednej vety natlacit’ ¢o najviac informécii. Uprednostnite
jednoduché vety pred stvetiami. Striedanim dlhsSich a kratSich viet dosiahne text potrebnt
dynamiku.

3. Dobry titulok je polovica uspechu.

N4jdite titulok, ktory je atraktivny, vtipny, provokujici a uputa pozornost’ Citatel'a. Text
mozete rozdelit na mensie bloky medzititulkami. Vd’aka nim sa bude v texte lepSie orientovat’
a zaroven ho budu lakat, aby pokracoval v ¢itani.

Aky je to ,,dobry titulok*?

4. Bud’te nezavisli a objektivni.

Zakladné novinarske pravidlo znie — informacia je vtedy pravdiva, ak ju potvrdili aspon
dva od seba nezavislé zdroje. Preto si udaje vzdy preverte a zdroje uvadzajte (,,podl'a agentiry
Reuters®, ,,ako potvrdil XY =z mestského uradu®). Clanok mézete ilustrovat nezavislymi
vyskumami, grafmi, tabul’kami.

Budte nezavisli, vzdy dajte priestor obom stranam, aj ked su v konflikte. Ak chcete
vyjadrit’ svoj vlastny nazor, urobte to na inom mieste, nie priamo v ¢lanku (napr. vo vedlajSom
stipéeku alebo komentari). Hlavny text by mal vychadzat' z objektivnych faktov.

Co je objektivny a co subjektivny?
Aky je rozdiel medzi spravou a komentarom, resp. spravodajstvom a publicistikou?
Ako uviest zdroj?

5. Ilustrujte alebo ,,ukaZzte, o0 com hovorite*.

Odhliadnuc od toho, ze fotografia je jednym z najhodnovernejSich zdrojov, pritahuje
pozornost’ Citatel'a, robi text atraktivnym a najma — je vyrecnejsSia, ako vSetky slova. Nie nadarmo
sa hovori, Ze lepSie je raz vidiet’, ako stokrat pocut’.

K novinarskej fotografii patri kratky popis, ktory by vysvetl'oval, kde vznikla ¢i aké osoby
zachycuje. M6ze to byt niekol’ko slov alebo aj celd veta. Aj tu je vSak namieste stru¢nost’ — preto
nepopisujeme to, €o je jasne vidite'né, a nepouzivame vety, ktoré uz su v texte.

Co si ako prvé v§imame pri listovani casopisom a novinami?

Preco ludia viac oblubuju magaziny ako noviny?

V ¢om sa odlisuje novindrska a umelecka fotografia?

Popiste fotografiu z tlace — co, kde, kedy sa stalo, kto na nej vystupuje.

6. Zlaté pravidlo: 6 W

Z anglictiny: who, what, where, when, why + how. Aby boli informacie v ¢lanku Uplné,
mal by odpovedat’ na tieto zékladné otazky:

Kto — je aktérom problému, koho sa tyka?

Co — je predmetom vasho ¢lanku, o sa deje, ¢o je podstatou vyskumu?

Kde — sa problém odohrava, akej oblasti sa tyka?

Kedy — sa jednotlivé udalosti odohrali?

Preco — k problému doslo, aké su jeho priciny?

Ako — ako k problému doslo?



6. Dajte ¢lanku hlavu a pitu.

Informécie usporiadajte hierarchicky od najdolezitejSej k najmenej dolezitej, od
najkonkrétnejSej k najviac abstraktnej, od Specifickej k vSeobecnej, od sucasnej po minult.
Spéjajte informaécie, ktoré spolu suvisia tak, aby ste sa neopakovali.

7. Bud’te aktualni. Originalni. SvieZi.

Vyberte si ta cCast’ problému, ktora je momentdlne aktudlna, ateda pre verejnost
najzaujimavejSia. Premyslite si, ¢o chcete ¢lankom povedat’ a komu. Prili§ vel'a faktov oslabuje
hlavna myslienku. Zvazte, ktoré¢ informacie st podstatné a ktoré boli uzitocné len pre vas
vyskum. PiSte radsej kratke ¢lanky.

A hlavne - drzte sa témy! Privel'a informadcii Citatelov skor zmétie, nez pouci. Hlavny
text zbytoCne nezahlcujte idajmi. Bud’te sviezi a originalni! Pouzivajte pritomny Cas, priamu rec,
citaty. Vyuzite grafy, fotografie, komentare, rozhovory v bocnom rdmcéeku. Nebojte sa byt
kreativni!

8. Clanok skontrolujte.

Vsimnite si, ¢i:

ma kratky a atraktivny titulok,

nie je prili§ dlhy,

Citatel’ sa z neho nauci nieo nové,

ma urcity uhol pohl'adu,

jasne odpoveda na Sest’ zdkladnych otdzok (pravidlo 6W),
déva priestor roznym nazorom,
informacie doklada nezavislymi tidajmi,
uvadza zdroje udajov,

je ilustrovany,

je gramaticky spravny.

A ako napisat’ ZLY ¢lanok?

® Piste pre seba, a nie pre verejnost’. Vykaslite sa na vysvetl'ovanie zlozitych veci, na dodrzanie
témy a vietky informacie napchajte do hlavného ¢lanku. Hlavne ni¢ nerozpitvavajte do hibky
a v ziadnom pripade neuved’te uz v tivode, ¢oho sa bude text tykat’.

® KedZe sa ¢lankom nesnaZite ni¢ konkrétne povedat’, je celkom zbytoéné vysvetl'ovat’ pozadie
vasho vyskumu a suvislosti. Aj ked’ budu niektori z vasich Citatel'ov vzdialeni tisicky kilometrov,
ur¢ite si nejako poradia. TakZe sa nebojte pouzit maximum cudzich slov, cisloviek a
percentudlnych udajov.

® Pouzivajte ¢o najdlhSie a najzlozitejSie vety. Ilustracie st zbyto¢né, iba zaberaji priestor.
Nebojte sa hrubic ani inych kixov.

® Va3 ¢lanok by mal byt iba suchy technicky popis problému. Ziadne zbytoéné rozhovory s
I'ud’'mi, ktorych sa problém tyka. Debatovanim s verejnostou a environmentalnymi odbornikmi
o moznych rieSeniach nestracajte ¢as. A po Citatel'och nechcite, aby nie¢o zmenili.

® Snikym sa neradte. Co uz by vam vas uéitel’, koordinatorka programu & $pecialista na
zivotné prostredie mohli povedat? Rovno ¢lanok uverejnite, stojte si za nim a hlavne s nikym
nediskutujte!



5.2 Hodnotenie riportu

Ci sa vam podarilo splnit jednotlivé podmienky kvalitného riportu, si moZete

skontrolovat’ v pracovnej tabulke.

Obraz miestnej situacie

Plan

Skuto¢nost’

Spracovanie textu zrozumiteI'ne vysvetl'uje/objasiiuje miestny problém

Pozicia kazdého z aktérov problému je jasne pomenovana (,,kto je kto™)

Vysvetl'ujete vztah medzi vybranym miestnym problémom a globalnym
problémom

Kazdy z aktérov dostal priestor vyjadrit’ sa (aj ked’ mate vlastny nazor,
kto ma pravdu)

Vas riport je zamerany na skimanie konkrétneho problému a jeho pricin,
no stcasne navrhuje rieSenia. Nezanechdva v Citatel'och negativny dojem,
Ze existuju problémy bez rieseni.

Nezavislost’ a presnost’ autorov

Plan

Skuto¢nost’

Riport ilustruju fotografie, sStatistiky, grafy apod.

Vsetky zdroje informécii su uvedené

Nézor autorov mozno vyjadrit, no treba mat na zreteli doveru
Citatelov. Kazdé osobné stanovisko autorov je oznacené ako
komentar/nazor a publikované oddelene od objektivneho (hlavného)
textu.

Autori dbajui na zaverecnu kontrolu textu, aby sa vyhli gramatickym a
Stylistickym chybédm, a st otvoreni pripomienkam ostatnych.

Konecnu verziu postdi nezavisla osoba mimo okruhu autorov, napr.
novinar

Zurnalisticka forma

Plan

Skutoénost’

Forma vysledného riportu (fotovystava, rozhlasova relacia, novinovy
¢lanok) je definovana od samého zaciatku projektu

Kazd¢ spracovanie md atraktivny titulok, pripadne aj podtitulky

Dizka produktu je prispdsobend publiku (nikto nebude ¢&itat® 10-
strankovy ¢lanok); ak je koncept prilis dlhy, treba upravit zaverecnu
verziu tak, aby oslovila publikum

Obrazky alebo grafy zvysia atraktivnost’ a zrozumitel'nost’ vysledného
utvaru

Na konci su jasne uvedené mena a vek autorov

6. OSLOVENIE MIESTNEHO PUBLIKA

Vicsinu l'udi zaujima najma to, ¢o sa deje v ich bezprostrednom okoli. Preto je regionalna
zurnalistika uZitoénym ndstrojom pri Sireni environmentalneho povedomia. Novindri tu zohravaja
dolezitd rolu pri skimani problémov, ich vysvetlovani a Sireni informacii, ktoré mozu spustit’

pozitivne zmeny.




Prezentovat’ priebeh a vysledky skimania mozu Studenti miestnemu ,,publiku® réoznym
sposobom, priebezne alebo az v zavere projektu.

Komunikacia s miestnym publikom Plan Skuto¢nost’

Definiciu publika (komu budeme projekt prezentovat) a stratégiu na
jeho oslovenie rieSime od zaciatku projektu

Od samého zaciatku zabezpecime kontakt s miestnymi novindrmi,
ktori mézu byt’ cennymi radcami a pomoct’ spropagovat’ prieskum

Studenti sa zapajajii do propagécie svojho projektu miestnemu publiku

Studenti aktivne propaguju svoj projekt medzi priatelmi, rodinou, ...

Osobitna propagacia sa deje na pode skoly (blog, web stranky, skolsky
Casopis, plagaty, panely ...)

Prezentacia vysledkov prieskumu sa uskuto¢ni na verejnom stretnuti
s diskusiou, na ktoré moézu byt pozvani aktéri problému, miestni
obyvatelia, miestne média, rodicia




